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 DURACIÓN

 800

 MODALIDAD

 Online

 CRÉDITO

 8 ECTS

TITULACIÓN

Titulación Múltiple: - Titulación de Master Copywriter: Experto en Redacción Publicitaria con
600 horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la
AEEN (Asociación Española de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia
académica en educación online por QS World University Rankings - Titulación Universitaria
en Curso de Redacción Periodística con 8 Créditos Universitarios ECTS. Formación Continua
baremable en bolsas de trabajo y concursos oposición de la Administración Pública.
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DESCRIPCIÓN

Este Master Copywriter: Experto en Redacción Publicitaria le ofrece una formación
especializada en la materia mediante un estudio ambicioso dirigido a estudiantes que se
quieran especializar en la redacción publicitaria.

OBJETIVOS

Este Master en Copywriting perseguirá la consecución de los siguientes objetivos
establecidos:  Valorar la situación actual del periodismo observando las tendencias
comunicativas de mayor relevancia. Adquirir los conocimientos necesarios que estén en
relación con la redacción periodística y su correcta puesta en práctica. Identificar los
diferentes valores y estructuras de la noticia atendiendo a sus características principales.
Conocer los géneros periodísticos valorando todo su proceso en relación con la redacción
periodística. Indagar en las características generales del estilo periodístico con el objetivo de
profundizar en los conocimientos de los medios de comunicación. Estimar la tendencia
actual de la sociedad de la información atendiendo al nuevo escenario al que se enfrenta.
Clasificar panorama de una revolución en curso. Interpretar la información con una dosis de
subjetividad. Analizar un taller de periodismo práctico: ejercicios de estilo. Analizar el
proceso de comunicación publicitaria identificando las técnicas de comunicación más
idóneas. Desarrollar en profundidad el concepto de publicidad y sus aplicaciones en el
ámbito profesional. Identificar el papel que la publicidad desempeña dentro de una
empresa. Diferenciar los distintos medios publicitarios, identificar fuentes de información,
así como aclarar conceptos y términos ligados a la publicidad, la comunicación y el marketing
con sus correspondientes connotaciones con el mundo laboral y en concreto con las áreas de
trabajo que nos ocupan.

A QUIÉN VA DIRIGIDO

Este Master Copywriter esta dirigido a aquellas personas que quieren aumentar tanto sus
capacidades como competencias en el sector del periodismo, en concreto, en redacción
pudiendo enfrentarse al mundo laboral de forma experta.

PARA QUÉ TE PREPARA
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Este Master Copywriter: Experto en Redacción Publicitaria está dirigido a los profesionales
del mundo de las Ciencias De La Información y a todas aquellas personas interesadas en
adquirir conocimientos relacionados con la Redacción publicitaria. Medios, Géneros y
Formatos.

SALIDAS LABORALES

Este Master en Copywriting aumentará tu formación en el ámbito de la redacción
permitiéndote desarrollar tu actividad profesional de forma experta en el ámbito del
periodismo, ejerciendo como redactor publicitario. ¡Fórmate con nosotros y trabaja
competentemente en los medios de comunicación! 
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MATERIALES DIDÁCTICOS

Manual teórico: Técnicas Publicitarias

Manual teórico: Periodismo Digital

Manual teórico: Branding y Gestión de Marca

Manual teórico: Competencias,

Comunicación y Firma Digital

Manual teórico: Redacción Periodística

Paquete SCORM: Branding y Gestión de

Marca

Paquete SCORM: Competencias,

Comunicación y Firma Digital

Paquete SCORM: Redacción Periodística

Paquete SCORM: Periodismo Digital

Paquete SCORM: Técnicas Publicitarias

Paquete SCORM: Redacción Periodística.

Medios, Géneros y Formatos

* Envío de material didáctico solamente en España.
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Programa Formativo

PARTE 1. BRANDING Y GESTIÓN DE MARCA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. ¿QUÉ ES UNA MARCA? DEFINICIÓN E INTEGRANTES

¿Qué es una marca?1.
Naturaleza y estructura de la marca2.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. EL PROCESO DE CREACIÓN DE LA MARCA

La Planificación estratégica1.
Valor de Marca: Brand Equity2.
Marcas Corporativas y Marca Producto3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACIÓN

Métodos Tradicionales de Comunicación1.
La Presencia de la Marca en el Medio Online2.
La Imagen como Comunicadora3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTIÓN DE MARCA

Modelo de Arquitectura de Marcas1.
El Brand Manager Como Gestor2.
Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.03.
El Storytelling4.
Branded Content y Product Placement5.
Personal Branding- Cómo Crear tu Propia Marca6.
Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Detección de Insight7.
El Packaging8.
Merchandising o la Marca Convertida en Producto9.
Servicios de Información Tecnológica de la OEPM10.

PARTE 2. TÉCNICAS PUBLICITARIAS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACIÓN COMERCIAL

La comunicación comercial1.
El mix de comunicación comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones2.
públicas, la promoción de ventas y el marketing directo
La comunicación global de la empresa: identidad e imagen corporativa3.
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UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA PUBLICIDAD

Definición de Publicidad1.
Procesos de Comunicación Publicitaria2.
Técnicas de Comunicación Publicitaria3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa1.
Funciones del Departamento de Publicidad2.
Determinación del presupuesto publicitario3.
La selección de la empresa de publicidad4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TÉCNICO

La Agencia de Publicidad1.
Organigrama de una Agencia Publicitaria2.
Clasificación de las Agencias3.
El fundamento económico y las relaciones4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACIÓN

Concepto y clasificación1.
Medios Publicitarios2.
Internet y Publicidad3.
Animación y Marketing4.
Telemarketing5.
Estrategias Publicitarias6.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introducción1.
El cliente actual2.
El cliente potencial3.
Plataforma Comercial de Mercado4.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. DEFINICIÓN Y DELIMITACIÓN EN EL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones1.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. EL ANÁLISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS
CONSUMIDORES Y DE LAS ORGANIZACIONES

El estudio del comportamiento de compra: características, alcance e interrelaciones1.
con otras disciplinas
Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores2.
Tipos de comportamiento de compra y etapas en el proceso de compra en los3.
mercados de consumo
El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de4.
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comportamiento y etapas en el proceso de compra industrial

UNIDAD DIDÁCTICA 9. LA SEGMENTACIÓN DEL MERCADO

Importancia de la estrategia de segmentación del mercado en la estrategia de las1.
organizaciones
Los criterios de segmentación de mercados de consumo e industriales. Requisitos para2.
una segmentación eficaz
Las estrategias de cobertura del mercado3.
Las técnicas de segmentación de mercados a priori y a posteriori4.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS

El análisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la1.
demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinación y análisis de sus2.
componentes
Los modelos explicativos de la selección y del intercambio de marca3.
Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento4.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. LA INVESTIGACIÓN DE MERCADO Y EL MARKETING

Componentes de un sistema de información de marketing1.
Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigación de mercado2.
Metodología para la realización de un estudio de investigación de mercado3.

PARTE 3. RECURSOS PRÁCTICOS.
MARKETING, PUBLICIDAD, MEDIOS Y VENTAS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. EJEMPLO PLAN DE MARKETING

UNIDAD DIDÁCTICA 2. EJEMPLO PLAN DE PUBLICIDAD

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EJEMPLO PLAN DE MEDIOS

UNIDAD DIDÁCTICA 4. EJEMPLO PLAN DE VENTAS

PARTE 4. REDACCIÓN PERIODÍSTICA.
MEDIOS, GÉNEROS Y FORMATOS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. PANORAMA DE UNA REVOLUCIÓN EN CURSO

Una propuesta de síntesis1.
Géneros, revolución digital y crisis de identidad en el periodismo2.
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UNIDAD DIDÁCTICA 2. GÉNERO, ESTILO Y FORMATO

La redacción periodística1.
El lenguaje periodístico general2.
Situación comunicativa y géneros periodísticos3.
Un estilo para cada género (y para cada subgénero)4.
Medios y formatos5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LOS GÉNEROS INFORMATIVOS CLÁSICOS

Aproximación teórica1.
Las agencias de prensa2.
La vieja noticia impresa3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LA INFORMACIÓN AUDIOVISUAL

El relato informativo sonoro: una escritura en el aire y en el tiempo1.
Periodismo escrito con imágenes2.
La revolución de internet y la nueva escritura3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. INFORMACIÓN CON UNA DOSIS DE SUBJETIVIDAD

La crónica: una visión personal de los hechos1.
El reportaje objetivo y el periodismo en profundidad2.
La entrevista: un género tradicional y camaleónico3.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. INFORMACIÓN, INTERPRETACIÓN Y ANÁLISIS

Los falsos análisis1.
El análisis clásico2.
La interpretación en los medios audiovisuales3.
La crónica de experto4.
Entrevista e interpretación5.
El reportaje interpretativo6.
Redacción periodística Medios, géneros y formatos7.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. EL COMENTARIO Y LOS TEXTOS DE OPINIÓN

La crítica1.
El editorial2.
Otros textos editorializantes3.
La tribuna: la firma de la página abierta4.
La tertulia radiofónica y el debate televisivo5.
La columna: un espacio que admite la exaltación del yo6.
Blogs, foros y otros géneros digitales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. TALLER DE PERIODISMO PRÁCTICO: EJERCICIOS DE ESTILO

Textos para contar y explicar1.
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Textos para opinar y entretener2.

PARTE 5. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LOS MEDIOS DIGITALES Y EL PERIODISMO DIGITAL

El Nuevo Periodismo Digital, Ciberperiodismo o Periodismo web: definición y1.
principales características
Los nuevos medios digitales: una ventana abierta al futuro2.
Convergencia digital del mundo audiovisual: contenido multimedia y medios de3.
comunicación
Nuevas oportunidades y riesgos en el escenario de la comunicación digital4.
Factores claves de éxito para el nuevo periodista del siglo XXI5.
Competencias profesionales del Periodista en la Era Digital6.
Social Media Editor, Reportero multimedia, Community Manager, Gestor AdSense,7.
Ejecutivo Business: nuevas perspectivas de empleo y salidas profesionales vinculadas a
la comunicación online
Periodismo de marca: Brand journalism y Newsjacking8.
El Mercado Digital: Usuarios y e-Consumer9.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. DISEÑO DEL PERIÓDICO ELECTRÓNICO. INTRODUCCIÓN

La noticia en Internet1.
Las Seis W de una noticia2.
La pirámide invertida3.
Elementos de una noticia4.
Cómo enriquecer una noticia digital5.
El Hipertexto6.
Organización hipertextual7.
Un laberinto especial: el periódico electrónico8.
Estructura hipertextual9.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. HERRAMIENTAS DEL PERIODISMO DIGITAL

Recursos y herramientas de última generación al servicio del periodista digital1.
Herramientas de edición digital, editores de noticias y textos2.
Herramientas interactivas multimedia3.
Plataformas y aplicaciones dinámicas para el trabajo con gráficos4.
Herramientas para la búsqueda, análisis de contenido y rastreo de etiquetas5.
Conversores de vídeo y generador de GIF animados6.
Apps de edición multimedia y corrección gramatical para iOS, Android, iPhone y iPad7.
Aplicaciones y herramientas para la elaboración de contenidos en el periodismo de8.
datos
Mapas y Sistemas de Información Geográfica (SIG)9.
Screen scraping Técnicas de ingeniería inversa10.
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UNIDAD DIDÁCTICA 4. FUENTES DEL PERIODISMO DIGITAL

Desde la redacción1.
Agencias de información2.
Acceso a las agencias de información3.
El teletipo4.
La valoración de la noticia5.
Los medios tradicionales como fuente de noticias6.
Internet como fuente de información7.
Clasificación de los medios digitales8.
Buscadores, búsqueda temática y motores de búsqueda9.
Búsqueda temática10.
Motores de búsqueda11.
BIG DATA: Transparencia y periodismo de datos12.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. TRATAMIENTO DE CONTENIDOS

Planteamiento editorial: audiencia y contenidos1.
La audiencia y los contenidos2.
Pautas Previas: Tipos de servidores Web, registro gratuito, cobro por contenidos3.
El profesional de la información4.
Hábitos en la red5.
Tipos de servidores Web6.
El registro gratuito7.
El cobro por los contenidos8.
Fases de la edición9.
El Consejo de redacción10.
Investigación periodística11.
Redacción: técnicas de composición para periódicos digitales12.
Técnicas de redacción para periódicos digitales13.
Diseño14.
Tipografía y legibilidad15.
Kerning y Tracking16.
El interlineado17.
Los enlaces18.
Textos y navegación19.
Diseño y navegación20.
Control de peso21.
Sistemas de navegación22.
Edición23.
Publicación24.
Difusión y Redifusión de la Información Feedness y RSS25.
Usabilidad y satisfacción26.
Usabilidad27.
Evaluación de la usabilidad28.
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UNIDAD DIDÁCTICA 6. ASPECTOS LEGALES PERIODISMO DIGITAL

Aspectos legales1.
La propiedad intelectual2.
Bienes inmateriales3.
Autores4.
Obras5.
Obras individuales, colectivas y de empresa6.
Apunte histórico7.
Obras y autores8.
Derechos morales y patrimoniales9.
La propiedad Intelectual10.
Fotografías11.
Derechos de autor en Internet12.
Nuevas tecnologías13.
Distribución indiscriminada14.
Nuevas leyes sobre el derecho de autor15.
Movimiento de Copyleft16.
Apunte histórico17.
Licencias GNU18.
Creative commons19.
Software gratuito y software libre20.
Marketing, publicidad y comercio en Internet21.
Periodismo y publicidad22.
Comercio electrónico23.
Publicidad en la prensa24.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. REDES SOCIALES Y CLOUD JOURNALISM

Periodismo y redes sociales1.
Facebook2.
Twitter3.
Youtube4.
Instagram5.
LinkedIN6.
Pinterest7.
Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales8.
Consejos para periodistas en las redes sociales9.
Bookmarking: marcadores sociales10.
Recursos para el análisis y medición de audiencias en las redes sociales11.
Herramientas para medir el impacto de su estrategia en redes sociales12.
Las Redes sociales en los Móviles13.
Periodismo móvil y Apps, herramientas imprescindibles14.
Apps, herramientas imprescindibles para periodismo móvil15.
Aplicaciones fotográficas para Android16.
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UNIDAD DIDÁCTICA 8. MARKETING Y PUBLICIDAD ONLINE

Marketing online1.
Concepto “Marketing mix”2.
Identificar a la audiencia3.
Identificar al usuario4.
Tecnologías para segmentar la audiencia5.
Estados Unidos: punta de lanza de la modernidad6.
Marketing interactivo7.
La publicidad y el marketing a lo largo del tiempo8.
El plan de marketing en Internet (PMI)9.
La creación de valor10.
Marketing e Internet11.
Captar clientes12.
Ganchos para atraer13.
La emoción14.
Tipos de publicidad: Acciones promocionales y banners15.
Acciones promocionales y banners16.
Marketing viral17.
Problemas del Marketing en Internet18.
Seguridad y confidencialidad19.

PARTE 6. COMPETENCIAS, COMUNICACIÓN Y
FIRMA DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. CONCEPTOS BÁSICOS: WEB 2.0

Web 2.01.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. INTRODUCCIÓN A LOS BUSCADORES

Buscadores1.
¿Cómo funciona un buscador?2.
Principales motores de búsqueda3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. BÚSQUEDAS AVANZADAS

Marketing en motores de búsqueda1.
La búsqueda semántica2.
SEO3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. NEGOCIOS POR INTERNET

Impacto de las tecnologías en los resultados de la organización.1.
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UNIDAD DIDÁCTICA 5. MODELOS DE NEGOCIO DIGITALES

Servicios y su monetización1.
La nube2.
HTML3.
Uso del correo electrónico y los SMS4.
¿Son rentables nuestras acciones de Email Marketing5.
Mapas mentales6.
Diseño de Textos digitales7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. INTRODUCCIÓN A BLOGGING Y MICROBLOGGING

Primeros pasos para crear un blog1.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. DISEÑO DE IMÁGENES.

Texto en imágenes1.
Imagen digital2.
Infografía en Photoshop3.
Gestión de la información4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. INTRODUCCIÓN A LOS DERECHOS DE AUTOR Y PROPIEDAD
INTELECTUAL

Derechos De Autor Y Propiedad Intelectual1.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. COMUNIDADES VIRTUALES: FOROS Y REDES SOCIALES

Ning: Foros de discusión y salas de chat1.
Redes sociales2.
Facebook y youtube3.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. ENTORNOS COLABORATIVO

Uso de la nube1.
Escritorio virtual o VDI2.
Crowdsourcing3.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. COMPORTAMIENTO ON-LINE

Netiquette1.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. SEGURIDAD EN INTERNET

Internet seguro1.
Comercio seguro2.
SSL y SSH3.
Algoritmo criptográfico4.
Certificado digital5.
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UNIDAD DIDÁCTICA 13. COMPETENCIAS DIGITALES BÁSICAS

Amenazas1.

UNIDAD DIDÁCTICA 14. COMUNICACIÓN EN INTERNET

Diferencias entre los medios de comunicación de antes con los medios de1.
comunicación de ahora
Tecnologías de las aplicaciones web2.

UNIDAD DIDÁCTICA 15. TRABAJAR POR INTERNET

Comunidades1.
Relaciones públicas2.
Trabajando por internet3.
Internet como plataforma de trabajo4.

UNIDAD DIDÁCTICA 16. HERRAMIENTAS DE TRABAJO POR INTERNET

Correo WebMail1.
Microblogging y Mensajería instantanea2.
Aplicaciones del navegador3.

UNIDAD DIDÁCTICA 17. TRABAJO EN GRUPO

Wikis1.
Blogs2.
Alojamiento de archivos compartidos3.
Herramientas para documentar4.

UNIDAD DIDÁCTICA 18. PERFIL DIGITAL

Personalidad digital del sitio Web1.
Perfil digital profesional2.
Implantar un blog corporativo3.
Estrategia de desarrollo de comunidades4.

UNIDAD DIDÁCTICA 19. NETWORKING

Introducción al Networking1.
Twitter y Facebook2.
Redes sociales profesionales3.
Instagram y Youtube4.

UNIDAD DIDÁCTICA 20. FIRMA Y CERTIFICADO DIGITAL

¿Qué es un certificado Digital?1.
Firma electrónica2.
Incorporación de la sociedad a las NNTT de la Información y las Comunicaciones (TIC)3.
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UNIDAD DIDÁCTICA 21. CONTENIDO Y ALCANCE

Efectos de las TIC en la Sociedad de la Información1.

UNIDAD DIDÁCTICA 22. NORMATIVA

Normativa del Comercio Electrónico en España1.

UNIDAD DIDÁCTICA 23. ¿CÓMO OBTENER LA FIRMA ELECTRÓNICA?

Ciptografía1.
Procedimiento de obtención de la Firma Electrónica2.

UNIDAD DIDÁCTICA 24. GESTIÓN DE RIESGO

Introducción a la Gestión de Riesgo1.

UNIDAD DIDÁCTICA 25. DONDE UTILIZAR LA FIRMA DIGITAL

Organismos oficiales nacionales, autonómicos, locales1.
Transacciones comerciales y financieras2.

UNIDAD DIDÁCTICA 26. SISTEMAS DE SEGURIDAD EN LA EMPRESA

Seguridad En La Empresa1.

PARTE 7. REDACCIÓN PERIODÍSTICA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A LA REDACCIÓN PERIODÍSTICA

Concepto de redacción periodística1.
- El orden de la redacción periodística1.
- Determinar los contenidos2.

El periodismo2.
- Mensaje periodístico1.
- Información periodística2.

Función social del periodismo3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LENGUAJE Y ESTILO PERIODÍSTICO

El lenguaje periodístico1.
- Nivel morfosintáctico1.
- Nivel léxico-semántico2.
- Interpretación de la realidad3.

Análisis periodístico2.
- Análisis de la forma1.
- Análisis de contenidos2.
- El acontecimiento3.
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- La actualidad4.
- Periodicidad y universalidad5.

Manuales de estilo3.
- Literatura y periodismo1.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. VALORES Y ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

La noticia1.
- El lenguaje de la noticia1.
- Tipos de noticias2.

Valores noticiosos2.
Estructura de la noticia3.

- Jerarquía de las noticias1.
- La estructura externa de la noticia2.
- El cuerpo de la noticia3.
- La estructura interna de la noticia4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACIÓN

Agencias de información1.
- Principales agencias de información1.
- Organización del trabajo2.

Fuentes informativas2.
- Tipos de fuentes1.
- La atribución2.

El tratamiento de la información3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LOS GÉNEROS PERIODÍSTICOS

Origen de los géneros periodísticos1.
Género periodístico informativo: la información2.

- Diagrama de la información1.
Género periodístico interpretativo: el reportaje3.

- La entrevista1.
- Opinión2.
- Otros géneros periodísticos interpretativos3.

Género periodístico híbrido: la crónica4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CARACTERÍSTICAS GENERALES DEL ESTILO PERIODÍSTICO

Rasgos diferenciales del estilo periodístico1.
El estilo informativo2.

- Concisión1.
- Claridad2.
- Captar la atención3.

El estilo editorializante3.
El estilo ameno4.
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UNIDAD DIDÁCTICA 7. TÉCNICAS PARA LA REDACCIÓN PERIODÍSTICA

Estilo y lenguaje periodístico1.
- Estilos1.

Técnicas para la obtención de la información2.
Redacción periodística en relación a los géneros3.
Formas discursivas en la redacción periodística4.
Redacción periodística en otros medios5.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. EL LENGUAJE, LA NARRACIÓN Y SUS TÉCNICAS

El lenguaje periodístico1.
- Nivel morfosintáctico1.
- Nivel léxico-semántico2.
- Errores más frecuentes en la redacción periodística3.

El lenguaje en los titulares2.
El orden de las palabras y de las frases. Hipérbaton y elipsis3.
Puntuación, cacofonía y rima4.
El género5.
Los verbos6.

- Errores en el uso del infinitivo1.
- Normas de uso del gerundio2.
- Perífrasis verbales innecesarias3.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. EL TRABAJO DEL/A REDACTOR/A

La figura del/a redactor/a1.
Valoración de las noticias2.
Trabajo literario del redactor. Aspectos más destacados3.

- Reelaboración y documentación de textos1.
- Síntesis y condensación2.
- Titulación3.
- Pies de fotografías4.
- Servicio de teletipo5.
- Secciones de los lectores6.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN ANTE SU NUEVO ESCENARIO

Evolución histórica de la Sociedad de la Información1.
Definición de Sociedad de la Información2.
Las repercusiones de las nuevas tecnologías3.
Las nuevas tecnologías de la información y la comunicación4.
Internet como herramienta relevante en la Sociedad de la Información5.

- Servidores de acceso a la información1.
- Comunicación en tiempo real2.
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