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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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DURACION 1500

PRECIO 3495 €

CREDITOS ECTS 60

Master Oficial Universitario en Marketing MODALIDAD Ontine | @ SR
D|g|ta| + 60 CI’édItOS ECTS Programa de Becas / Financiacion 100% Sin Intereses

Titulacion Masters Oficiales

- Doble Titulacion: - Titulo Oficial de Master Oficial Universitario en
Marketing Digital expedida por la Universidad e-Campus acreditado
con 60 ECTS Universitarios. Su superacion dara derecho a la
obtencion del correspondiente Titulo Oficial de Master, el cual
puede habilitar para la realizacion de la Tesis Doctoral y obtencion
del titulo de Doctor/a. - Titulacion de Master en Marketing Digital
con 1500 horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL
ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacion Espanola
de Escuelas de Negocios) y CLADEA (Consegjo Latinoamericano de
Escuelas de Administracion)
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Resumen Objetivos

La digitalizacion y la gran conectividad de la que gozamos en la actualidad ha hecho que el
marketing haya pasado a enfocarse principalmente en el ambito digital. Hoy dia, Con el Masters Oficiales Master Oficial Universitario en Marketing

practicamente todas las empresas, cuentan en mayor o menor medida con presencia online. El Digital + 60 Créditos ECTS usted alcanzara los siguientes objetivos:

buen desempeno del marketing digital determina enormemente el valor el valor, la

reputaciény las ventas de una empresa. Este master online en marketing digital dota al

alumno de un dominio multidisciplinar y aplicado de las diferentes areas para liderar los e Disenar, gestionar y poner en marcha un plan de marketing digital

proyectos mas ambiciosos y convertirlos en referentes. INESEM proporciona al alumno una gracias al conocimiento multidisciplinar de este.

formacion flexible, con contenidos actualizados y el equipo docente mas cercano a su o ) By 9

disposicion. e Comprender las principales herramientas de gestidn y analisis, que nos
ayudaran a aplicar las diferentes estrategias.

e Conocer el funcionamiento del marketing de buscadores y aplicar
estrategias de posicionamiento SEO y SEM.

® Poner en marcha un Social Media Plan,para alcanzar el mayor nimero
posible de usuarios en las diferentes redes.

e Creary dirigir un comercio electrénico,conociendo los principales
elementos que lo integran.

A quien va dirigido
El Master Oficial Universitario en Marketing Digital va dirigido a todos aquellos recién
titulados y profesionales que deseen especializarse en marketing digital, ya sea para mejorar

e Comprender la importancia de la analitica web y del estudio del
comportamiento del consumidor

su empleabilidad o bien para mejorar su desempeno laboral. Ademas, es un master ideal para °
aquellos emprendedores que deseen promocionar e incrementar las ventas online de sus
negocios.

Mejorar el branding y las ventas de una empresagracias a la estrategia de
marketing digital.
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., Por qué elegir INESEM?

El alumno
es el

protagonista

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-
dades del alumno, quién decide coémo realizar el proce-
so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos un servicio de orientacion profesional y pro-

Innovacion : :
, : ) gramas de entrenamiento de competencias con el que
Para que te prepara Salidas Laborales y Calidad ayudamos a nuestros alumnos a crear y optimizar su
perfil profesional. 02

El Master Oficial Universitario en Con el Master Oficial Universitario en

. .. . . . . . 1
Marketing Digital te prepara Marketing Digital podras aspirar a __
para disenar, dirigir y poner en marcha la cualquier puesto relacionado con este A w e - I - I ’
estrategia global de marketing digital de ambito como puede ser: director de Empleabilidad - e e A o

L . . i .. . diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante

tu empresa. Adquirirds un conocimiento marketing online, técnico de marketing, y desarrollo o i e stk S e e eorm rrde e o
multidisciplinar abordando las distintas social media manager, community profesiona/ OB macion practica.
areas como pueden ser las Redes manager, analitica web, especialista SEO
Sociales, la Analitica Web, el y SEM, director de e-commerce, digital
Posicionamiento SEO y SEM o el product manager, consultor de : : : :

) L. ) . .. Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada
Comercio Electrénico, entre otras. Lidera marketing digital, etc. IN=S=V que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

los proyectos digitales de tu empresa
y aumenta el valor y ventas de esta.

estro Servicio de Orientacion de Carrera Profesional permi-
tiendo la mejora de competencias profesionales mediante 04

Orienta

programas especificos.

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacion del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.

Facilidades
Economicas
y Financieras
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Master Oficial Universitario en Marketing Digital + 60 Créditos ECTS

Maodulo 1. Introduccidn al marketing de buscadores

Modulo 2. Seo on page
Maodulo 3. Seo off page
Modulo 4. Seo especializado

Modulo 5. Sem- google ads

Maodulo 6. Analitica web: google analytics, google tag manager y google
data studio

Maodulo 7. Social media management

Modulo 8. E-commerce

Maodulo 9. Proyecto fin de master
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Modulo 1.

Introduccion al marketing de buscadores

Introduccioén al seo

1. Importancia del SEO

2. Funcionamiento de los buscadores

3. Google: algoritmos y actualizaciones

4. Como salir de una penalizacién en google
5. Estrategia SEO

Introduccion al sem

1. Introduccion al SEM

2. Principales conceptos de SEM

3. Sistema de pujas y calidad del anuncio
4. Primer contacto con google ADS

5. Creacion de anuncios de calidad

6. Indicadores clave de rendimiento en SEM
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Content management system

1. Qué es un CMS

2. SUBEPIGRAFE - Principales CMS con licencia gratuita
3. SUBEPIGRAFE - Principales CMS de pago

4. Ventajas e inconvenientes de los CMS

5. WordPress y woocommerce

6. Prestashop y magento

Google analytics 4

. ¢Qué es Google Analytics 4?

. Diferencias con respecto a Universal Analytics

. Implementacion de Google Analytics 4

. Las herramientas de analisis de Google Analytics 4
. Los espacios de identidad

. Ventajas de Google Analytics 4

N O AN R

. Desventajas de Google Analytics 4
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Modulo 2.

Seo on page

Keyword research

Arquitectura del sitio web

1. Introduccion

2. Tipo de Keywords

3. SEMrush

4. Sistrix

5. LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
6. Herramientas gratuitas

7. Extensiones para Chrome

1. Estructura de una web

2. Optimizacién de Etiquetas Meta: Screaming Frog SEO
Spider

3. Enlazado interno

4. Sitemap.xml

5. Archivo Robot.txt

6. Optimizacion multimedia

7. Accelerated Mobile Pages- AMP

8. Google Search Console

9. SEO en HTML, CSS vy Java Script

10. Migraciones
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Analisis de los metadatos- screaming frog

Auditoria on page

. Etiquetas meta name

. Etiqueta meta description
. Etiqueta meta Keyword

. Etiqueta meta Robots

. Etiqueta meta viewport

. Etiqueta meta nosnippet

. etiqueta meta http-equiv

00 N O L1 A NN B

. Etiqueta Title

Usabilidad y experiencia de usuario- ux

1. Introduccién

2. Principios de experiencia de usuario
3. Experiencia de usuario y dispositivos
4. Métricas y KPI"s

5. Proceso de disefio UX

6. Tendencias en UX

7. Orientaciones de disefio web y dispositivos

1. Auditoria de indexabilidad

2. Velocidad de carga de la web (WPO) y renderizado

3. Monitorizacién de marca

4. Andlisis y planificacién del posicionamiento organico
5. Cédigos de estado y Protocolo

6. Analisis Log

7. Analisis de la taxonomia web
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Modulo 3.

Seo off page

Importancia de los enlaces en seo

Linkbaiting

Copywriting para social media

1. Backlinks y linkjuice

2. Consideraciones de los enlaces entrantes

3. Nofollow vs. dofollow

4. Andlisis de enlaces: SEMrush, Ahrefs y Screaming Frog

Linkbuilding

1. Caracteristicas fundamentales de Linkbuilding
2. Tipos de enlaces

3. Principales técnicas de linkbuilding

4. Estrategia de linkbuilding organico

5. Linkbuilding con Ahrefs

6. Autorizacién y desautorizacién de enlaces con Search
Console

1. Introduccion al linkbaiting
2. Directorios

3. Blog, foros y redes sociales
4. Storytelling

5. Marketing viral

Seo y coworking

1. Introduccién al SEO y copywriting
2. SEO Copywritting

3. Claves principales para una estrategia de SEO-
Copywritting
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1. La importancia del copywriting en social media

2. Objetivos del negocio

3. Conoce a tu audiencia

4. Canal, estrategia de contenidos y calendario editorial

5. Testeo y andlisis

Marketing viral el marketing en las redes
sociales

1. ;Qué es el marketing viral?

2. Procesos del marketing viral

3. La importancia de los contenidos en la web

4. Estrategias de marketing y relaciones publicas

5. Marketing v las redes sociales

Master Oficial Universitario en Marketing Digital + 60... [ 19 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 4. Modulo 5.

Seo especializado Sem- google ads

Escenarios seo Seo para wordpress Introduccién Publicidad en display
1. SEO local 1. Instalacion y configuracion inicial 1. Ventajas de la publicidad online 1. Introduccién
2. SEO internacional 2. Los titulos y las metaetiquetas 2. ¢Qué es Google Ads? 2. Configuracién campana
3. SEO para apps: ASO 3. Estrategia social 3. Fundamentos de Google Ads 3. Anuncios
4. SEO para Amazon Marketplace 4. Sitemaps 4. Crear una cuenta en Google Ads 4. Audiencias, segmentacion y remarketing
5. SEO en Youtube 5. Permalinks 5. Campanas, grupos de anuncios y palabras clave 5. Medicién y optimizacién
6. Las rutas de exploracién 6. Planificador de palabras clave
7. Modificacion de RSS 7. Adwords Editor
Introduccién a wordpress 8. Bulk Editor de titulos y descripciones Publicidad para méviles
9. Editor de archivos
1. Compra de dominio y contratacién de hosting 10. Aplicacién SEO en posts y paginas Publicidad en bﬂsquedas 1. Ventajas de la publicidad mobile
2. Instalacién de Wordpress 2. Pujas y segmentacién
3. Configuraciones iniciales 1. Funcionamiento 3. Anuncios
4. Themes 2. Configuraciéon campana 4. Medicion
5. Personalizacion de Wordpress 3. Anuncios
6. Creacion de Posts y Paginas 4. Pujas y presupuestos
7. Gestion comentarios 5. Administracion, medicién y supervision de campafias Publicidad en shopping
8. Biblioteca Multimedia 6. Optimizacion
9. Gestion de usuarios y roles 1. Google Merchant Center
10. Herramientas Utiles 2. Campanas de shopping
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Modulo 6.

Analitica web: google analytics, google tag manager y google data studio

Campanas y conversiones Google data studio

1. Campanas personalizadas 1. Visualizacion de datos
Google analytics: primeros pasos Navegacién e interfaz 2. Realizar un seguimiento de las campafas con el Creador 2. Tipologias de graficos

de URLs 3. Fuentes de datos

3. Configuracién y medicion de objetivos 16 ;
1. Introduccién a la analitica web 1. Informes de visién general 4 C6 & gi y e de G i Adword 4 Integracion con Analytics

. Como medir campanas de Google Adwords r ;

2. Funcionamiento Google Analytics 2. informes completos P & 5. Creacién de informes
3. Instalacién y configuracién de Google Analytics 3. Compartir informes
4. Navegacion por Google Analytics 4. Configuracion paneles de control y accesos directos

Google analytics 360

5. Recopilacion de datos

1. Analitica avanzada
Informes _
2. Informes sin muestrear

Recogida de datos

.G le BigQ E t
1. Informes de Audiencia 3. Loogle BigQuery Expor

. L 4. Integraciones
1. Planes de medicion 2. Informes de Adquisicion

2. Configuracion de las vistas mediante filtros 3. Informes de Comportamiento
3. Métricas y dimensiones personalizadas

. Google tag manager
4. Seguimiento de eventos

1. Concepto y caracteristicas

2. Gestion de etiquetas

3. Activadores y gestion de variables

4. Implementacion y eventos Google Analytics

5. Tracking
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Modulo 7.

Social media management

Gestidn de instagram Gestidn de linkedin
1. Introduccién a Instagram 1. Introduccién a LinkedlIn
Introduccién y contextualizacién del social Gestién de facebook 2. Instagram para empresas 2. LinkedIn para empresas
media 3. Creacion de contenido 3. Creacion de perfil y optimizacion
1. Primero pasos con Facebook 4. Uso de Hashtags 4. Grupos
1. Tipos de redes sociales 2. Facebook para empresas 5. Instagram Stories 5. 5EQ para LinkedIn
2. La importancia actual del social media 3. Configuracion de la Fanpage 6. Herramientas creativas 6. Analitica en Linkedin
3. Prosumer 4. Configuracién de mensajes: Facebook Messenger 7. Colaboracién con influencers 7. LinkedIn Recruiter
4. Contenido de valor 5. Tipo de publicaciones 8. Principales estadisticas
5. Marketing viral 6. Creacion de eventos
6. La figura del Community Manager 7. Facebook Marketplace Gestion de youtube
7. Social Media Plan 8. Administracién de la pagina Gestion de twitter
8. Reputacion Online 9. Facebook Insights 1. Introduccion a Youtube
1. Introduccién a Twitter 2. Video Marketing
2. Elementos basicos de Twitter 3. Crear una canal de empresa
3. Twitter para empresas 4. Optimizacién del canal
4. Servicio de atencion al cliente a través de Twitter 5. Creacion de contenidos
5. Contenidos 6. Gestion de comentarios
6. Uso de Hashtags y Trending Topic 7. Youtube Analytics
7. Twitter Analytics 8. Youtube vs Vimeo
8. TweetDeck 9. Keyword Tool
9. Audiense 10. Youtube Trends
10. Hootsuite
11. Bitly
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Publicidad social media- facebook ads

Publicidad social media- twitter ads

Publicidad social media- publicidad en youtube

. Introduccion a Facebook Ads

. Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
. Segmentacion: publicos

. Presupuesto

. Formatos de anuncios

. Ubicaciones

. Administrador de anuncios

. Seguimiento y optimizacién de anuncios

O 00 N O LT A W N -

. Power Editor
10. Pixel de Facebook

Publicidad social media- instagram ads

1. Introduccién a Instagram Ads
2. Objetivos publicitarios

3. Tipos de anuncios

4. Administrador de anuncios
5. Presupuesto

6. Instagram Partners

7. Segmentacion

. Objetivos publicitarios

. Audiencias en Twitter

. Tipos de anuncios

. Administrador de anuncios

. Creacion de campanas y optimizacion
. Twitter Cards

. Instalacién cédigo de seguimiento

0 N O L1 A NN

. Listas de remarketing

Publicidad social media- linkedin ads

. Introduccion a LinkedIn Ads
. Formatos de anuncios

. Objetivos publicitarios

. Creacién de campanas

. Segmentacion

. Presupuesto

~N O 1 AN

. Seguimiento y medicion de resultados
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1. Ventajas de la publicidad en Youtube

2. Youtube y Google Adwords

3. Tipos de anuncios en Youtube

4. Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords

5. Creacion de anuncios desde Youtube
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Modulo 8.

E-commerce

Marco legal

Introduccién al comercio electrénico Diseno
1. Auge del comercio online 1. Introduccién al Diseno Web
2. Tipos de eCommerce 2. Accesibilidad
3. Atencién al cliente 3. Usabilidad
4. Embudos de conversion 4. Responsive Design
5. Casos de éxito 5. Home
6. Categorias
7. Fichas de Producto
Principales plataformas 8. Carrito de la compra y checkout
9. Principales herramientas

1. Principales plataformas
2. Gestion estratégica
3. Plataformas del c6digo abierto

Pasarelas de pago

1. Confianza, privacidad y seguridad

2. Principales formas de pago
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1. Ley de Ordenacion del Comercio Minorista

2. Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacién y del
Comercio Electronico (LSSI)

3. Reglamento General de Proteccién de Datos
4. Ley de Consumidores
5. SmartContracts
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Modulo 9.

Proyecto fin de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.



Financiacion YR el

=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.

4%
palE B B
:." ’, -
"',.L.-.‘ ﬁ\\: }' =
. ) g
g M
o .:.l. *ssss
gt

g r
LIy

o<

i TN
v

fy  Paralos que atraviesen un peri-

Beca :: odo de inactividad laboral y de-
cidan que es el momento

desempleof -

e
ara invertir en la

P
jora de sus

15% Beca-

emprende

L d

Beca
alumnos




Master Oficial Universitario en Marketing Digital + 60
Creditos ECTS

Master Oficial Universitario en Marketing Digital + 60... [ 39 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/

Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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